


De que conversabamos hace un 
año…



MARCA PERSONAL



¿Porque seguimos hablando 
de lo mismo?

Coherencia con la estrategia

Porque cuando algo es importante…
no se reemplaza. Se profundiza.



En redes no se trata de vender.
Se trata de conectar.
Las personas no siguen marcas. Siguen personas reales, con historias reales.
Just es relación.

Las redes son el primer puente que te llevan a...



PROSPECTAR
Prospectar proviene del latín

prospectus (mirar, examinar) y del inglés to prospect. Originalmente, designaba a quienes exploraban terrenos en 

busca de minerales (como oro).



Porque sin prospección… 
no hay crecimiento.



¿Cómo prospectábamos antes?

Antes, prospectar tenía lógica física.
Estábamos en contacto con gente todo el tiempo.

•Encuentros de bienestar
•Reuniones

•Stands
•Referidos

•Cara a cara constante

                                                                                



¿HOY?



Hoy, si no estás en 
redes…
tu mundo se 
achica.



ANTES



100
   Contactos

30
Interesados

Clientes-Inco

5



HOY SIN REDES



40
  Contactos

12
Interesados

2 
Clientes-Inco



CON REDES



200
          Contactos

60
Interesados

10 
Clientes-Inco





LO MEJOR DE LOS DOS MUNDOS

Presencial 
Genera confianza real
Activa los sentidos
Crea vínculo emocional
Hace vivir la experiencia Just

Digital 
Genera alcance masivo

Permite constancia
Construye autoridad
Atrae sin salir de casa



Una historia en Instagram 

termina en un 

encuentro.



Un encuentro que vuelve 

a Instagram como 

testimonio





Porque estar… no es lo mismo 

que estar presente.

Publicar… no es lo mismo que 

conectar.



Y tener redes…
no es lo mismo que 

tener marca personal.



SER 
MEMORABLE 



LA EXPERIENCIA JUST



Si todos vendemos 
lo mismo…
¿por qué alguien me 
elegiría a mí?”



AUTENTICIDAD



TODOS TENEMOS UN 
DIFERENCIAL





Pablo Santos
Especialista en marketing digital con más de

15 años de experiencia, con especial foco en 

social media marketing.

Director de Estrategia de Dante Lavera, una 

agencia dedicada a crear y ejecutar estrategias de 

valor para marcas de distintos rubros. Entre sus 

campos de expertise también puede mencionarse 

la creación de marcas desde su instancia más 

embrionaria, así como la creatividad publicitaria.
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